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m ENTREVISTA La directora de Sandoz Espana presenta la linea de
bienestar y defiende el EFG como motor de la sostenibilidad del SNS

Rebecca Guntern: “Los precios
en Espaiia son ya bastante bajos”

MARCOS DOMINGUEZ

Sandoz, divisién de geneé-
ricos del Grupo Novartis, ha
lanzado su linea de auto-
cuidado Sandoz Bienestar,
con cinco productos para
salud de la mujer y gas-
trointestinal, que serén
complementados con otros
lanzamientos a lo largo del
ano. Serd el cuarto pilar so-
bre el que se asiente la com-

[ Medidas como la subasta son una
limitacion desde el punto de vista del
paciente, que ve restringida la mejor
alternativa terapéutica para su salud”

paiiia, después de los ge-
néricos simples, los com-
plejos (como oncolégicos
inyectables y otros farma-
cos especializados) y los

biosimilares.

CF ha hablado en exclu-
siva con la directora gene-
ral de Sandoz en Espaiia,
Rebecca Guntern. “Estamos

Autocuidado y consejo farmacéutico

M.D. Sandoz ha presentado
su nueva gama de produc-
tos de autocuidado, Sandoz
Bienestar. En las oficinas
de farmacia desde el pasa-
do enero, hasta el momento
estd compuesta de siete
productos: cinco dedicados
ala salud de la mujer (aran-
dano rojo para favorecer el
buen funcionamiento del
sistema urinario, aporte vi-
taminico para embaraza-
das e isoflavonas para ali-
viar la menopausia) y dos

de gastrointestinal (frangu-
la y plantago ovata). Re-
becca Guntern, directora
general de Sandoz en Espa-
fia, ha senalado que lanza-
ran dos productos mas a lo
largo de este mes y que a fi-
nales de afio podria verse
duplicado el portfolio de
esta nueva linea.

Pedro Alvarez de la Gala,
responsable de la gama,
aseguro la semana pasada
durante su presentacion
que estos productos son de

venta exclusiva en la boti-
ca, “porque son de consejo
farmacéutico”. Se enmarcan
dentro de una estrategia,
pensada para que el botica-
rio pueda aportar un valor
afiadido, basada en tres
puntos: “Formacién para
mejorar la recomendacion
farmacéutica, materiales
para favorecer la interac-
cion con los ciudadanos y
estimular la comunicacion
e incrementar la visibilidad
de los productos”.,

trabajando muy de cerca
con muchos farmacéuticos
en todo el pais para saber
qué podemos hacer para
ofrecer mas servicios”, se-
fiala. La compaiia ha lan-
zado a la vez la plataforma
www.sandozreinven-
ta.com, con el objetivo de
tener un canal de comuni-
cacién con la farmacia, re-
forzando la relacion y apo-
yandolas en el ohjetivo co-
mun de llegar al paciente.

GAMA AMPLIA

“Es importante ver dénde
podemos marcar la diferen-
cia y posicionarnos”, expli-
ca Guntern.”“Un punto es la
calidad; el otro, ofrecer al
farmacéutico una gama
muy amplia de productos”.
De cualquier manera, la
base de su negocio seguira
siendo el genérico, “que
ocupa la mayor parte de
nuestro vademécum y las
ventas”, un portfolio que
cubre casi todas las dreas
terapéuticas y cuyas ulti-
mas incorporaciones im-
portantes han sido en salud

La directora general de San-
doz Espafia, Rebecca Guntern.

de la mujer y respiratoria.

Guntern ve grandes opor-
tunidades en el mercado de
genéricos, ya que le queda
camino para igualar los ni-
veles de otros paises euro-
peos, No obstante, las ad-
ministraciones deben ac-
tuar de forma decidida ya
que“es el motor de la soste-
nibilidad del sistema sani-
tario: sin genéricos no hay
bajadas de precios”. Por
eso, sostiene, se debe incen-
tivar su consumo mante-
niendo una diferencia de
precio con la marca duran-
te un periodo de tiempo es-
tablecido.

Por otro lado, defiende
que medidas como la su-
basta andaluza son una li-
mitacion desde el punto de
vista del paciente, que ve
restringida la eleccion de la
mejor alternativa terapéu-
tica para su salud.

La directora general de
Sandoz en Espafia se mues-
tra prudente a la hora de

valorar la actual situacion
de los precios pero admite
que hay productos en ries-
go de perder la rentabili-
dad, aunque esperaran a
que esté resuelta la Orden
de Precios de Referencia
para tomar decisiones. “Los
precios en Espafia son ya
bastante bajos”, afiade.

Pero las necesidades de
los genéricos no so6lo giran
en torno al precio. Otro
punto necesario es la infor-
macién. Tras mas de una
década en el mercado espa-
fiol, todavia hay dudas so-
bre los EFG y “hay que ha-
cer ver que la calidad es
alta y no hay diferencia con
el original”. Guntern con-
sidera también que es im-
portante abordar el asun-
to de la bioapariencia, “que
hace mas fécil la sustitu-
cion de la marca por el ge-
nérico”y destaca los esfuer-
zos que realiza Sandoz en
este campo.

En cuanto a los biosimi-
lares, donde Sandoz es de
momento la inica que ha
apostado fuerte porellos en
Espaiia, todavia queda mu-
cho camino por recorrery
no tienen previsto ningtin
lanzamiento nuevo. De cara
al futuro se muestra opti-
mista con las posibilidades
que ofrece esta area, aun-
que “necesitamos un entor-
no para crecer y desarrollar
estos productos”. “Se nece-
sita tiempo para introducir
nuevas moléculas, pero es-
toy segura de que crecere-
mos", concluye.



